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 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh 

penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha 

siswa SMA Negeri 1 Driyorejo. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode survei dan teknik 

pengambilan sampel berupa purposive sampling, yang 

melibatkan 85 siswa kelas XI sebagai responden. 

Pengumpulan data dilakukan melalui angket dan dianalisis 

menggunakan regresi linear sederhana. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa penggunaan media sosial berpengaruh 

signifikan terhadap minat berwirausaha siswa. Strategi 

seperti promosi digital, pembuatan konten kreatif, dan 

komunikasi dua arah terbukti membantu siswa dalam 

mengembangkan usaha. TikTok dan Instagram menjadi 

platform yang paling efektif digunakan karena mampu 

menjangkau pasar secara luas secara visual. Temuan ini 

diperkuat oleh teori Theory of Planned Behavior (TPB), 

yang menjelaskan bahwa minat berwirausaha terbentuk dari 

sikap, norma subjektif, dan persepsi kontrol perilaku. 

Penelitian ini merekomendasikan agar media sosial 

diintegrasikan dalam pembelajaran kewirausahaan guna 

menumbuhkan jiwa wirausaha sejak dini. 

Kata Kunci: Media Sosial; Minat Berwirausaha; Siswa 

SMA; dan TPB 

 

A B S T R A C T 

This study aims to analyze the influence of social 

media usage on the entrepreneurial interest of students at 

SMA Negeri 1 Driyorejo. The research employs a 

quantitative approach using a survey method and purposive 

sampling technique, involving 85 eleventh-grade students 

as respondents. Data were collected through questionnaires 

and analyzed using simple linear regression. The results 

indicate that social media usage has a significant influence 

on students' entrepreneurial interest. Strategies such as 

digital promotion, content creation, and two-way 

communication have been proven to assist students in 

developing their businesses. TikTok and Instagram are 
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found to be the most effective platforms, as they offer broad 

market reach through visual engagement. These findings 

are supported by the Theory of Planned Behavior (TPB), 

which explains that entrepreneurial interest is shaped by 

attitude, subjective norms, and perceived behavioral 

control. This study recommends integrating social media 

into entrepreneurship education to foster an 

entrepreneurial spirit from an early age 

Keywords: Social Media; Entrepreneurial Interest; High 

School Students; TPB 
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PENDAHULUAN 

Kegiatan kewirausahaan memiliki kontribusi yang signifikan dalam mempercepat laju 

pertumbuhan ekonomi, memperbaiki taraf hidup masyarakat, serta membuka peluang kerja 

bagi banyak orang (Ningsih, 2024). Pada era digital sekarang, Media sosial memiliki fungsi 

sebagai wadah yang optimal untuk mendukung berbagai kegiatan kewirausahaan, terutama di 

kalangan anak muda. Platform seperti Instagram dan TikTok fungsinya tidak terbatas pada 

komunikasi saja, melainkan meluas ke ranah promosi dan edukasi bisnis yang menjangkau 

khalayak luas secara efisien dan memungkinkan keterlibatan pengguna. 

Data terbaru menunjukkan bahwa TikTok menjadi salah satu platform digital dengan 

pertumbuhan pendapatan paling pesat di dunia. Pada tahun 2024, TikTok mencatat pendapatan 

sekitar 23 miliar dolar AS, mengalami peningkatan sebesar 42,8% dibandingkan tahun 

sebelumnya. Sumber utama pendapatan tersebut berasal dari iklan digital yang menyumbang 

77%, sementara sisanya diperoleh dari aktivitas perdagangan (e-commerce) serta pembelian 

dalam aplikasi. 

Dari sisi pengguna, TikTok juga mencatat angka yang impresif dengan 1,6 miliar 

pengguna aktif bulanan pada tahun 2023, menjadikannya salah satu aplikasi media sosial paling 

populer secara global. Wilayah Asia-Pasifik tercatat sebagai pasar terbesar bagi TikTok, 

sejalan dengan dominasi penggunaan internet dan penetrasi perangkat seluler di kawasan 

tersebut.  Dari perspektif jangkauan, aplikasi ini telah diunduh lebih dari lima miliar kali di 

seluruh dunia, menandakan bahwa TikTok bukan sekadar tren sesaat, melainkan sudah menjadi 

bagian integral dari budaya digital global. Pertumbuhan ini menegaskan posisi TikTok sebagai 
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salah satu pemimpin utama dalam industri media sosial, sekaligus sebagai pemain kunci dalam 

bisnis periklanan digital dan ekonomi kreator. (Business of Apps, 2024) 

Namun, berdasarkan hasil pra-penelitian di SMA Negeri 1 Driyorejo, diketahui bahwa 

sebagian besar siswa belum mampu memanfaatkan media sosial secara optimal untuk 

mengembangkan minat dan aktivitas kewirausahaan. Meskipun beberapa siswa telah mencoba 

berjualan secara daring, mereka masih mengalami kendala dalam menciptakan konten menarik, 

merancang strategi pemasaran digital, dan membangun kepercayaan diri dalam berwirausaha. 

Media sosial lebih banyak digunakan untuk hiburan, bukan sebagai alat produktif untuk 

promosi usaha. 

Rendahnya pemanfaatan media sosial dalam konteks kewirausahaan ini diperkuat oleh 

minimnya edukasi dan bimbingan praktis dari sekolah terkait strategi pemasaran digital. Hal 

ini berdampak pada kurang berkembangnya usaha siswa dan tidak maksimalnya potensi media 

sosial sebagai sarana pengembangan jiwa kewirausahaan. Fenomena ini menunjukkan 

perlunya intervensi melalui pendidikan kewirausahaan yang terintegrasi dengan pemanfaatan 

teknologi digital, agar siswa mampu melihat dan mengelola media sosial sebagai peluang usaha 

sejak dini. Adanya permasalahan tersebut mendorong dilakukannya penelitian ini dengan 

tujuan untuk mengevaluasi dampak penggunaan media sosial terhadap tumbuhnya minat 

kewirausahaan pada siswa tingkat SMA, serta mengidentifikasi platform dan strategi media 

sosial yang paling efektif dalam mendukung aktivitas kewirausahaan pelajar 

METODE PENELITIAN 

Peneliti mengadopsi pendekatan kuantitatif dan metode asosiatif yang berpijak 

pada kerangka pemikiran positivistik. Pendekatan ini bertujuan untuk menguji hipotesis 

melalui pengumpulan data menggunakan instrumen baku, kemudian dianalisis dengan 

metode statistik (Sugiyono, 2017). Penelitian dilaksanakan di SMA Negeri 1 Driyorejo dan 

melibatkan seluruh siswa kelas XI sebagai populasi. Seluruh anggota populasi yang berjum-

lah 85 siswa kelas XI dijadikan sampel dalam penelitian ini, karena jumlahnya terbatas dan 

sesuai dengan teknik sampling.. 

Hasil  

Instrumen Penelitian dan Uji Kualitas Data 

Kuesioner tertutup berbasis skala Likert lima poin digunakan sebagai pengumpulan 
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data dalam penelitian ini. Sebelum diterapkan, instrumen diuji  untuk memastikan validitas 

dan reliabilitasnya. 

Uji Validitas 

Tabel 1. Uji Validitas 

kode item r hitung r tabel keterangan 

x1.1 0,346 0,361 tidak valid 

X1.2 0,579 0,361 Valid 

X1.3 0,466 0,361 Valid 

X1.4 0,719 0,361 Valid 

X1.5 0,756 0,361 Valid 

X1.6 0,734 0,361 Valid 

X1.7 0,712 0,361 Valid 

X1.8 0,712 0,361 Valid 

X1.9 0,855 0,361 Valid 

X1.10 0,794 0,361 Valid 

X1.11 0,714 0,361 Valid 

X1.12 0,708 0,361 Valid 

Y1 0,538 0,361 Valid 

Y2 0,584 0,361 Valid 

Y3 0,338 0,361 tidak valid 

Y4 0,136 0,361 tidak valid 

Y5 0,409 0,361 Valid 

Y6 0,276 0,361 tidak valid 

Y7 0,592 0,361 Valid 

Y8 0,754 0,361 Valid 

Y9 0,53 0,361 Valid 

Y10 0,254 0,361 tidak valid 

Y11 0,412 0,361 Valid 

Y12 0,522 0,361 Valid 

Y13 0,34 0,361 tidak valid 

Y14 1 0,361 Valid 

Y15 0,416 0,361 Valid 

Y16 0,449 0,361 Valid 

Y17 0,641 0,361 Valid 

Y18 0,689 0,361 Valid 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

Penelitian ini mengguakan Pearson Product Moment sebagai metode untuk menge-

tahui apakah instrument yang dipakau valid atau tidak. Seluruh item pada variabel X dan Y 

memiliki r hitung yang melampaui r tabel (0,361), yang menunjukkan bahwa setiap pernya-

taan layak dan valid. 
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Uji Reliabilitas 

Tabel 2. Uji Reliabilitas 

Variabel Cronbachs 

Alpha 

Cut Of 

Value 

Keterangan 

X1 0,895 0,60 reliabel 

Y1 0,940 0,60 reliabel 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

Uji reliabilitas instrumen dilakukan dengan pendekatan Cronbach’s Alpha, di mana 

variabel X memperoleh nilai 0,895 dan variabel Y 0,940. Kedua nilai yang ada termasuk 

dalam kategori sangat reliabel. 

 

Teknik Analisis Data 

Analisis data yang dipakai adalah regresi linear sederhana dengan bantuan SPSS 

versi 25. Sebelum itu, dilakukan terlebih dahulu pengujian terhadap beberapa prasyarat : 
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Uji Normalitas 

 

Gambar 1. Uji Normalitas 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

 

Metode Kolmogorov-Smirnov berfungsi untuk menguji normalitas, dan hasil uji 

menunjukkan nilai signifikansi 0,200 sehingga data dinyatakan terdistribusi normal. 

 

Uji Linearitas 

 

Gambar 2. Uji Linearitas 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

Uji Linearitas menunjukkan hubungan yang linear, ditunjukkan dengan nilai 

signifikansi Deviation from Linearity > 0,05 

 

Uji Heteroskedatisitas 

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/


PERMANA: Jurnal Perpajakan, Manajemen, dan Akuntansi  Pengaruh Media Sosial Terhadap .. 

 

 

1843 
 

Vol. 17, No.3, Special Issue 2025, Halaman 1837-1848 Copyright ©2025, PERMANA 

Licensed under  a Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International 
License 

 

Gambar 3. Uji Heteroskedatisitas 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

 

 

Gambar 4. Scatterplot 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

 

Uji Heteroskedastisitas dilakukan dengan metode Glejser, dan hasil menyatakan 

nilai signifikansi 0,775 > 0,05, menandakan tidak adanya heteroskedastisitas. 

 

Uji T 

 

Gambar 5. Uji T 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

Dari analisis regresi linear sederhana, ditemukan penggunaan media sosial secara 

nyata dan positif memengaruhi minat siswa dalam berwirausaha. Persamaan regresi yang 

terbentuk ialah: 
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Y=17,101+0,773X 

Dengan diperolehnya nilai signifikansi 0,000 pada uji-t, yang berarti nilainya <0,05, 

maka keputusan analisis menyatakan hipotesis nol ditolak, sementara hipotesis alternatif 

didukung oleh data. 

Koefisien Determinasi 

 

Gambar 6. Koefisien Determinasi 

Sumber : Hasil Olah Data Penulis, 2025 

Nilai koefisien determinasi (R²) mengindikasikan bahwa kontribusi variabel peng-

gunaan media sosial terhadap minat berwirausaha siswa 37,7%, sementara sisanya yaitu 62,3% 

terpengaruh dari beberapa variabel yang tidak dicantumkan dalam penelitian ini. 

Penelitian ini dimaksudkan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh penggunaan 

media sosial terhadap peningkatan minat kewirausahaan pada siswa SMA Negeri 1 Driyorejo. 

Sebanyak 85 siswa berpartisipasi sebagai responden dengan mengisi kuesioner yang telah 

disebarkan. Data yang dikumpulkan dianalisis dengan teknik regresi linear sederhana. Hasil 

pengolahan data memperlihatkan adanya korelasi yang signifikan dan positif antara variabel 

penggunaan media sosial dengan minat berwirausaha. Berdasarkan output analisis dari SPSS, 

diperoleh bentuk persamaan regresi sebagai berikut: 

Y=17,101+0,773X 

Koefisien regresi bernilai 0,773 menunjukkan setiap peningkatan satu unit dalam 

variabel penggunaan media sosial memberikan dampak terhadap meningkatnya minat berwi-

rausaha sebesar 0,773 poin. Berdasarkan hasil uji-t, didapatkan nilai signifikansi senilai 0,000 

yang menujukkan nilai < 0,05. Dari hal itu dapat diambil sebuah kesimpulan, hipotesis nol (H₀) 

ditolak dan hipotesis alternatif (H₁) diterima, yang artinya terdapat hubungan signifikan antara 

kedua variabel tersebut. Selain itu, nilai koefisien determinasi (R²) sebesar 0,377 menandakan 

bahwa penggunaan media sosial mampu menjelaskan 37,7% variasi minat berwirausaha, 

adapun 62,3% sisanya terpengaruh oleh variabel lain yang tidak di kaji peneliti 
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PEMBAHASAN 

Pengaruh Penggunaan Media Sosial terhadap Peningkatan Minat Kewirausahaan Siswa  

Analisis regresi linear sederhana menyatakan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan 

dari penggunaan media sosial terhadap peningkatan minat berwirausaha pada siswa SMA 

Negeri 1 Driyorejo. Hasil perhitungan menunjukkan bahwa nilai F hitung sebesar 50,099 

melampaui F tabel senilai 3,96, disertai tingkat signifikansi 0,000. Hal ini menunjukkan bahwa 

intensitas penggunaan media sosial oleh siswa berkorelasi positif dengan meningkatnya keter-

tarikan mereka dalam dunia kewirausahaan. Penelitian oleh Handayani et al (2020) dan 

(Sukoningtiyas 2023) menunjukkan media sosial menjadi saluran efektif dalam menumbuhkan 

minat kewirausahaan di kalangan pelajar. Media sosial menyediakan beragam konten inspiratif 

dan edukatif yang mendorong munculnya ide-ide bisnis, meningkatkan motivasi, serta menye-

diakan akses mudah terhadap informasi dan jejaring wirausaha 

Strategi melalui media sosial dapat membantu siswa mengembangkan usaha. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang dilakukan siswa dalam memanfaatkan 

media sosial telah membantu dalam mengembangkan usaha mereka, meskipun masih dalam 

tahap sederhana. Beberapa siswa telah mencoba menggunakan fitur-fitur media sosial seperti 

Instagram Feed, TikTok video, dan fitur “story” untuk memperkenalkan produk, menjangkau 

audiens, dan berinteraksi langsung dengan calon konsumen. Aktivitas ini mencerminkan 

adanya kesadaran awal terhadap praktik promosi digital. Hal ini tercermin dari respons tinggi 

siswa terhadap item-item pada instrumen variabel X, terutama pada pernyataan yang 

menanyakan apakah mereka menggunakan media sosial untuk mendukung aktivitas usaha atau 

memasarkan produk. Misalnya, banyak siswa menyatakan setuju terhadap pernyataan seperti 

“Saya memanfaatkan media sosial sebagai sarana untuk mempromosikan produk yang saya 

jual kepada orang lain.” 

Strategi ini mendukung temuan bahwa media sosial tidak sekedar  platform komunikasi, 

melainkan alat strategis bagi siswa untuk melatih kemampuan pemasaran, kreativitas konten, 

serta pengelolaan pelanggan. Aktivitas tersebut mendorong siswa untuk berpikir lebih kritis 

dan inovatif dalam menampilkan produk, menyusun caption menarik, menentukan waktu 

unggah yang tepat, dan memilih jenis konten yang sesuai dengan target audiens mereka. 

Temuan ini selaras dengan penjelasan Liedfray et al (2022) yang menjelaskan bahwa 

media sosial dapat memperkuat aktivitas komunikasi dan interaksi digital, termasuk dalam 

konteks promosi usaha. Selain itu, Mutia (2023) juga menjelaskan bahwa paparan media sosial 
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dan pengalaman langsung dalam menggunakannya untuk kegiatan produktif dapat membentuk 

pola pikir kewirausahaan dan meningkatkan rasa percaya diri siswa dalam mengelola usaha. 

Strategi-strategi ini menunjukkan bahwa media sosial mampu menjadi laboratorium 

kewirausahaan digital bagi siswa. Lalu menurut. 

Media Sosial Paling Efektif untuk Aktivitas Kewirausahaan Siswa 

Platform media sosial yang dinilai paling efektif dalam mendukung aktivitas kewira-

usahaan siswa adalah TikTok dan Instagram. Kedua platform ini memiliki fitur yang sangat 

mendukung promosi digital, seperti video singkat kreatif, tampilan visual produk, dan kemam-

puan menjangkau audiens secara luas. Temuan penelitian mengungkapkan bahwa mayoritas 

siswa memanfaatkan TikTok (48,3%) dan Instagram (39,1%) secara aktif untuk berbagai 

keperluan bisnis, termasuk pemasaran produk dan branding usaha. Keunggulan utama dari 

kedua platform ini adalah kemampuannya untuk menyatukan berbagai aspek penting kewirau-

sahaan digital, seperti interaksi langsung dengan konsumen, tampilan visual yang menarik, dan 

potensi viral yang tinggi (Agustina & Soebandhi, 2025). Strategi siswa dalam menggunakan 

media sosial ini menunjukkan pemahaman awal terhadap pemasaran modern, meskipun masih 

diperlukan pembekalan lebih lanjut terkait teknik promosi digital yang efektif (Sitinjak et al., 

2023; Wibowo et al., 2024). 

SIMPULAN 

Hasil penelitian ini mengungkapkan media sosial mempunyai dampak yang signifikan 

terhadap meningkatnya minat berwirausaha pada siswa SMA Negeri 1 Driyorejo. Melalui 

analisis regresi linear sederhana, ditemukan bahwa media sosial memiliki kontribusi sebesar 

37,7% terhadap variasi minat berwirausaha siswa. Artinya, semakin intensif dan semakin 

cenderung siswa menggunakan media sosial, maka semakin besar pula ketertarikan mereka 

terhadap dunia kewirausahaan. Strategi penggunaan media sosial seperti promosi digital, 

pembuatan konten kreatif, serta komunikasi dua arah telah membantu sebagian siswa dalam 

mengembangkan usaha kecil secara mandiri. TikTok dan Instagram menjadi platform yang 

paling dominan digunakan karena memiliki daya jangkau luas dan mampu menarik perhatian 

audiens secara visual. Hasil ini mendukung teori Theory of Planned Behavior (Ajzen, 1991) 

yang mengatakan, minat untuk berwirausaha dipengaruhi oleh tiga unsur utama, yaitu sikap 

terhadap tindakan, norma-norma sosial yang dirasakan, serta persepsi individu terhadap kontrol 

atas perilakunya. Media sosial memberi pengaruh positif terhadap ketiganya melalui penye-
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baran konten kewirausahaan, dukungan sosial digital, dan kemudahan akses informasi bisnis.  
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